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Propuesta.tet planificacion turistica

en el marco del turismo activo sustentable para la localidad de

Cerro Colorado, Provincia de Cc’)-rdoba

a




Ubicacion geografica y accesos

!
LARIODJA"

i

s ot AR T
b g skide Clavar

“‘“-r"'il.'atlhl :
ta daﬂuﬁﬁudﬂa

f I'|' A | III -. -"I L'.'II'.II.-FI' 1
Nam. - 151D Fun £

CORDOBA

® Rl Cuamg
iEan Luls |

—  Reoorrido Principal
Racarrida Secundario

Futas Nacsnales

a CATAMARCAY
A RIOJA

a SANTIAGO DEL ESTERO

San Francisco
del Chanar

Cerro .. Va. de Maria
de Rio Seco
Colorado S

a Caminiaga

aSANTAFE

() Jesis Maria

a BUENOS
AIRES




Cerro Colorado, Provincia de Cordoba







SITUACION PROBLEMATICA

Gran cantidad Insatisfaccion de

< > los prestadores

de servicios

de visitantes

OBJETIVO GENERAL

Detectar fortalezas y debilidades de la oferta / demanda
turistica para elaborar propuestas que mejoren la relacion
entre los visitantes y la comunidad receptora




OBJETIVOS PARTICULARES

Relevamiento cuali/cuantitativo de la capacidad de alojamiento.

Relevamiento cuali/cuantitativo de la infraestructura gastronomica.
Relevamiento cuali/cuantitativo de otros servicios complementarios.

Estimacion de las expectativas de los visitantes en funcién de la
oferta turistica del sitio.

Estimacion de la cantidad de visitantes en el periodo considerado.
Determinacion del segmento turistico.

Estimacion de niveles de satisfaccion / insatisfaccion.







> Tipo de investigacion:
social, descriptiva, clasificatoria

> Tipos de datos:
cualitativos y cuantitativos

> Tipo de diseno:
bibliografico y de campo

> Recoleccién de datos:
censo, muestreo y encuesta







|Localidad de Cerro Colorado

Museo N

Museo Arcueoloagico

Atahualpa Yupanqgui .
Cerro Colerado

el Cerro Colorado
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Localidad de Cerro Colorado

> POBLACION - salud - educacion

> INFRAESTRUCTURA

a) Alojamientos
b) Gastronomia
c) Otros servicios

> ATRACTIVOS TURISTICOS

a) Principales atractivos
b) Eventos y Festividades
c) Artesanias




ALOJAMIENTOS

Tipos de alojamientos y cantidad

Hoteles 1 30
Cabanas 4 60
Casas de familia 10

Camping 5

Capacidad
Mas de 200 personas



GASTRONOMIA

Tipos gastronomicos y cantidad

Restaurantes
Provedurias
Kioscos / bares
Carnicerias

Productos caseros 17

Capacidad gastronomica
Mas de 700 personas




ATRACTIVOS PRINCIPALES

Museo Arqueoldgico Cerro Colorado MUSEO

Casa Museo Atahualpa Yupanqui MUSEO

Reserva Cultural — Natural Cerro RESERVA
Colorado PROVINCIAL




EVENTOS Y FESTIVIDADES

Festival de la Algarrobeada ENE
Homenaje natalicio Atahualpa Yupanqui ENE

Fiestas Patronales FEB

Homenaje Fallecimiento Atahualpa Yupanqui MAY

Encuentro Folclorico El Pantano NOV




ARTESANIAS

Casas de artesanias 3
Puestos artesanales Variable
Artesanias en Local de otro rubro 5

Artesanos 20

*Cesteria tradicional (1)
*Telar tradicional (1)

Principales < *Trabajos en piedra (3)

*Ceramica de proyeccion (3)
Madera (3)
*Otros (9)

rubros




Encuestas

Parte A (7 preguntas)
Parte B (6 preguntas)
Parte C (opinion abierta)
* Al azar

., Con cual de los atractivos se identifica mas?
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Encuestas: alojamientos

PRECIOS

Acordes
Altos

No responde

PRESTACION DE SERVICIOS

Adecauda
Inadecuada

No responde




Encuestas: gastronomia

PRECIOS PRESTACION DE SERVICIOS

Acordes
Altos

No responde
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Museo Argueologico

Cerro Colorado




Hotel Cerro Colorado

> Cantidad de personas por mes

ocupacion
nacionalidad
estado civil

> Procedencia




Hotel Cerro Colorado

Cantidad de personas por mes

Noviembre

Periodo: ano 2005
N=742

Fuente: Gordillo (2006)
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Hotel Cerro Colorado

Por Actividad u Ocupacion
(N=563)

VARIOS

PROFESIONAL
JUBILADO
INDUSTRIA
FUNCIONARIO
ESTUDIANTE

EMPLEADO NN
DOCENCIA
COMERCIO
ARTES

ADMINISTRACION R

Fuente: Gordillo (2006)




Hotel Cerro Colorado

Procedencia
(N=577)
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Periodo: Ano 2005




Museo Argueologico

Cerro Colorado
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Museo Arqueologico Cerro Colorado

N = 16294

Fuente: Gordillo (2006)
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MUSEO ARQUEOLOGICO CERRO COLORADO

4000
B enero

febrero
3000 marzo
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may o
junio
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pisiele
2000

1500 julio
W agosto
1000 septiembre
500 octubre
I I B nhoviembre
(@)

diciembre
2004 2005 2006

Periodo (anos) Total Incremento
2004 11,962
2005 16,294 36.21
2006 16,187 - 0.66

Fuente: Gordillo (2006)




Casa Museo

Atahualpa Yupanqgui




Fuente: Gordillo (2006)

CASA MUSEO ATAHUALPA YUPANQUI

B enero
febrero
marzo
abril
mayo
junio

julio
agosto
septiembre
octubre

I I B noviembre

B diciembre
2004 2005 2006

Periodo (anos) Total Incremento

2004 13,219
2005 18,185 37.57
2006 18,921 4.05




Cambios estacionales de segmentos turisticos

100 91.1

80

60

40

Fuente: Gordillo (2006)




Periodo: enero 2006 — abril 2006

40%

® No se alojo
Se alojo
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matriz FODA




ATRACTIVOS TURISTICOS RELEVANTES

SITIO UBICADO EN ENTORNO CON CALIDAD
PAISAJISTICA Y AMBIENTAL

CULTURA LOCAL
ARTESANIAS TRADICIONALES

VOLUNTAD DE POBLADORES




LA DEMANDA DE TURISMO CULTURAL SE
CONSOLIDA'Y CRECE EN ARGENTINA

LA DEMANDA DEL ECOTURISMO ESTA
CRECIENDO Y SE ESTA CONSOLIDANDO EN
CORDOBA




NO HAY INFRAESTRUCTURA ADECUADA
GASTRONOMIA DEFICIENTE
PROBLEMAS VARIOS EN FECHAS CLAVES
SUBOCUPACION DE ALOJAMIENTOS

NO HAY COORDINACION DE ACCIONES
ENTRE LOS DOS MUSEOS

PROBLEMAS POLITICOS (H

COMUNICACIONES TELEF.
NO HAY PLAN DE MANEJO

STOR
DEFIC

NTEG

CO)
ENTES

RADO




S| BIEN LAS ESTANCIAS JESUITICAS ATRAEN
TURISTAS EXTRANJEROS, SU PRESENCIA
ES ESCASA EN LA ZONA NORTE

CC FIGURA EN LA OFERTA TURISTICA
ACTUAL COMO LUGAR DE PASO Y OTROS
LUGARES DE LA ZONA SE POSICIONAN EN
EL MERCADO TURISTICO







EXPERIENCIA TURISTICA INTEGRAL

Planificacion Un programa

estratégica con
subprogramas

« Subprograma Sector gastronomico

« Subprograma Sector Alojamientos

« Subprograma de Circuitos turisticos

* Subprograma de Eventos

« Subprograma de Artesanos

« Subprograma de Limpieza

» Subprograma de Marketing estratégico




Subprograma de Marketing estrategico

Posicionar a CC como
Finalidad destino de turismo
cultural y ecoturismo
todo el ano

Segmento Amplio

Actividades 5 Propuestas
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Propuesta 2
REVISTA DE CERRO COLORADO

EL Chasqui de (olorado

Revista de distbucion gratulta

elchasquidelcerro@hotmail.com




Propuesta 3

PAGINA WEB DE CERRO COLORADO




Propuesta 4

CD DE CERRO COLORADO

} ra Cerro Colorado
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Propuesta 5

PLANO DE CERRO COLORADO
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Sin la participacion de la comunidad no habra desarrollo ni

eficaz i eficiente del turismo patrimonial pués ella es la
portadora‘dea voz del pueblo.

El desafio ‘de ‘un destino turistico es saber.poner a
dispesicion de los visitantes su patrimonio natural y cultural,
y su cultura viva, de manera sabia, responsable, sostenible,
para que se produzca un verdadero intercambio,. humano,
solidario, respetuoso e inolvidable.




Se agradece a

Comuna de Cerro Colorado
Fundacion Atahualpa Yupanqui
Delegacion local de la Agencia Cordoba Ambiente
Prestadores de Servicio

A la comunidad de Cerro Colorado

A todos aquellos que colaboraron y aun colaboran
con esta propuesta
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